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PROCEDIMIENTO DE EVALUACION
Y ACREDITACION DE LAS
COMPETENCIAS PROFESIONALES

CUESTIONARIO DE AUTOEVALUACION PARA LAS
TRABAJADORAS Y TRABAJADORES

UNIDAD DE COMPETENCIA
“UC0479_3: Desarrollar productos de confeccion, calzado y
marroquineria”

LEA ATENTAMENTE LAS INSTRUCCIONES

Conteste a este cuestionario de FORMA SINCERA. La informacion recogida en él tiene
CARACTER RESERVADQO, al estar protegida por lo dispuesto en la Ley Organica 15/1999,
de 13 de diciembre, de proteccion de datos de caracter personal.

Su resultado servira solamente para ayudarle, ORIENTANDOLE en qué medida posee la
competencia profesional de la “UC0479_3: Desarrollar productos de confeccién, calzado y
marroquineria”.

No se preocupe, con independencia del resultado de esta autoevaluacion, Ud. TIENE
DERECHO A PARTICIPAR EN EL PROCEDIMIENTO DE EVALUACION, siempre que
cumpla los requisitos de la convocatoria.

Nombre y apellidos del trabajador/a:

Firma:
NIF:
Nombre y apellidos del asesor/a:

Firma:
NIF:
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INSTRUCCIONES CUMPLIMENTACION DEL CUESTIONARIO:

Las actividades profesionales aparecen ordenadas en bloques desde el niumero 1 en
adelante. Cada uno de los bloques agrupa una serie de actividades mas simples
(subactividades) numeradas con 1.1., 1.2.,..., en adelante.

Lea atentamente la actividad profesional con que comienza cada bloque y a continuacion las
subactividades que agrupa. Marque con una cruz, en los cuadrados disponibles, el indicador
de autoevaluacién que considere mas ajustado a su grado de dominio de cada una de ellas.
Dichos indicadores son los siguientes:

No sé hacerlo.

Lo puedo hacer con ayuda.

Lo puedo hacer sin necesitar ayuda.

Lo puedo hacer sin necesitar ayuda, e incluso podria formar a otro trabajador o
trabajadora.

PO~

INDICADORES DE
1: Extraer referencias sociales, culturales y estéticas de la historia | AUTOEVALUACION
de la moda internacional y nacional, de acuerdo al criterio exigido
por la direccidn creativa para contribuir al disefio de productos de 1 2 3 | 4
confeccion, calzado y marroquineria.

1.1: Las fuentes documentales (bibliografia, fototeca, videoteca, catalogos
expositivos, fondos documentales de marcas, biografias, entre otras fuentes OlOololo
fisicas y digitales) se consultan, organizando la informacién de acuerdo a los
criterios solicitados por la direccién creativa.

1.2: Las referencias historicas, sociales, culturales y estéticas de la coleccion
elegidas por la direccién creativa se describen, utilizando imagenes de| [] | (] | O | O
referencia con el fin de pormenorizar los detalles en su desarrollo técnico.

1.3: Las claves estéticas de la coleccién elegidas por la direccién creativa
vinculadas a movimientos y disefiadores de referencia se documentan, como Olololo
parte de la narrativa, a través recursos audiovisuales y textos razonados para
enriquecer el valor intangible de la coleccion.

INDICADORES DE
2: Recabar tendencias de moda y consumo, a través de medios | AUTOEVALUACION
fisicos y digitales para contribuir al disefio de productos de
confeccion, calzado y marroquineria competitivos. 1 2 1 3| 4

2.1: Los factores socioeconomicos se identifican, a través de: tendencias de Ol0Ololo
moda, criterios estéticos del consumidor, segmentos de poblacion, calidad-
precio-poder adquisitivo, temporada, morfologia, funcién social y de uso.

uco0479_3 - Actualizado o Publicado - Hoja2de 7



INDICADORES DE
2: Recabar tendencias de moda y consumo, a través de medios | AUTOEVALUACION
fisicos y digitales para contribuir al disefio de productos de
confeccion, calzado y marroquineria competitivos. 1 2 1 3| 4

2.2: El cuaderno de tendencias se elabora, consultando las fuentes de
informacion disponibles (archivos, hemerotecas, ferias, internet, entre otras) | [] | [] | [ | [J
para poder hacer aportaciones acertadas al disefio.

2.3: Los disefnos se clasifican dentro de una piramide de producto, definiendo
su categoria, posicionamiento de mercado, precio y cliente objetivo para| []1 | [ | [ | O
determinar los presupuestos de produccién de cada uno de ellos.

2.4: Las modificaciones del disefo se proponen, sin alterar su caracter, Ol0Ololo
documentandolas de acuerdo a las instrucciones de la direccion creativa.

INDICADORES DE
3: Obtener informaciéon sobre nuevos materiales y sus|AUTOEVALUACION
especificaciones a fin de lograr ventajas competitivas, a partir de la
documentacién técnicay comercial de los proveedores. 1 2 | 3| 4

3.1: Las demandas del mercado, novedades y caracteristicas técnicas,
calidades, comportamiento ante el proceso y el uso, costes, nuevas
aplicaciones y etiquetas medioambientales y sostenibles de las materias, | [] | [] | [ | [
accesorios y complementos disponibles en el mercado se identifican,
consultando la documentacion técnica y comercial de los proveedores.

3.2: La informacién se localiza, a través de canales externos (proveedores,
normativas, revistas técnicas) e internos (comercial, produccion, control de| [ | [] | [ | I
calidad, prototipos y otros), manteniéndola actualizada.

3.3: Los productos mas innovadores, sostenibles y competitivos se obtienen,
manteniendo actualizada la informacion sobre materiales y procesos| [1 | [ | [ | I
disponibles, entre otros.
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INDICADORES DE
4: Extraer tendencias de moda, a partir de informaciones obtenidas | AUTOEVALUACION
de diferentes soportes (publicidad, grafismos, fotografias,
figurines, entre otros). 1 2 | 3| 4
4.1: El disefio creativo se adapta al proceso industrial sin alteraciones estéticas
que afecten a su singularidad estética, morfologia o calidad, controlando las| [ | (] | [ | (1
condiciones de coste y calidad de los materiales, entre otros.
4.2: Las especificaciones técnicas y los detalles precisos para el desarrollo del
producto se describen en las fichas técnicas, pormenorizando la informacionde | [ | [ | [ | (I
orden técnico, proveedores, unidades, entre otras cuestiones.
4.3: Las referencias necesarias para la fabricacion de la gama de variantes de
un mismo disefio se extraen, de las cartas de colores, muestrarios de tejidos, | [1 | [] | [ | I
de accesorios y complementos, entre otros.

5. Dibujar productos de confeccién, calzado y marroquineria,
mediante programas informaticos para simular su estética, proceso
de produccion y coste de desarrollo.

INDICADORES DE

5.1: Las tendencias de moda se resumen, trazando esquemas que permitan
diversificar el producto de confeccion, calzado y marroquineria y lograr asi una
variada gama de disefios y motivos.

5.2: Las simulaciones en tres dimensiones, calculos aproximados de coste y
procesos de fabricacién se obtienen, mediante el uso de las herramientas
informaticas especificas.

5.3: Los equipos y programas necesarios para definir el procedimiento, la
organizacion del trabajo y valorar econdmicamente el producto se eligen, a
partir del analisis del esquema de la coleccion, modelos, variaciones de talla,
materiales, colores, entre otros.

AUTOEVALUACION
1 2 | 3| 4
OO0 g
OO0 g
OO0 g
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INDICADORES DE
6: Desarrollar productos de confeccién, calzado y marroquineria, | AUTOEVALUACION
resolviendo problemas técnicos de fabricacion y estéticos, a fin de
conseguir su viabilidad con la calidad precisa. 1 2 | 3| 4

6.1: Las propuestas sobre las especificaciones técnicas y estéticas se elaboran,
con el nivel de detalle exigido por la direccién técnica y creativa, aportando la Olololo
documentacion necesaria para su ejecucion, fichas técnicas, escandallos, entre
otras.

6.2: Las especificaciones técnicas y estéticas del disefio se resuelven,
analizando en detalle cuestiones relativas a: materiales a utilizar en el desarrollo
del producto, dificultades que pueda causar el comportamiento de las materias
primas que van a ser utilizadas en el proceso de fabricacion del articulo (corte, | [1 | [ | [ | [
confeccion, montado, acabado), especificaciones y medios de produccién
necesarios para su elaboracion con la calidad prevista, tiempos estipulados y
las condiciones de seguridad aplicables, entre otras.

6.3: La informacion técnica y econdmica elaborada se analiza, recopilando los
datos que permitan a los responsables tomar la decisién sobre la viabilidad de | [1 | [ | [ | [
fabricar el producto.

INDICADORES DE
7: Planificar los procesos de produccion, a partir de los prototipos | AUTOEVALUACION
para establecer las especificaciones técnicas y presupuestarias de
los productos de confeccion, calzado y marroquineria. 1 2 1 3| 4

7.1: El proceso de fabricacion de prototipos se programa, teniendo en cuenta Ol0Ololo
las especificaciones técnicas descritas en la documentacion.

7.2: Los materiales, procedimientos y recursos humanos necesarios para la
fabricacién del producto se identifican, analizando sus especificaciones técnicas | [] | [] | [ | [
segun normativa de seguridad laboral e igualdad.

7.3: Los problemas de fabricacion se resuelven, adaptando el disefio a los
medios de produccion. o)

7.4: Las posibles incidencias que puedan surgir en la fabricacién de prototipos
se prevén, examinando sus procesos y aportando soluciones alternativaspara| [ | [] | [ | [
no desvirtuar el disefio original y permitir la produccién de escala.
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INDICADORES DE
7: Planificar los procesos de produccion, a partir de los prototipos | AUTOEVALUACION
para establecer las especificaciones técnicas y presupuestarias de
los productos de confeccion, calzado y marroquineria. 1 2 1 3| 4

7.5: El resultado del prototipo se analiza, comprobando que respetan las
caracteristicas esenciales en la definicién del mismo, ligadas a moda, uso, | [1 | [ | [ | (I
precio final y tipo de consumidor, a fin de validar el disefio del producto.

7.6: La informacién necesaria para la elaboracién de los muestrarios y catalogos
se suministra al departamento correspondiente, de acuerdo a las exigenciasde | [1 | [ | [ | (I
su responsable.

7.7: Los modelos y sus variantes se disponen, de manera atractiva para la
produccion del material audiovisual requerido por la direccion artistica y Ol0Ololo
comercial, utilizando criterios comerciales de complementariedad, orden, color,
tallaje, precio, venta multiplicativa.

7.8: La informacién suministrada para la elaboracion de los catalogos y
muestrarios se actualiza, estableciendo un procedimiento de control sobre Olololo
cualquier alteracion de la informaciéon inicialmente suministrada al
departamento correspondiente.

INDICADORES DE
8: Asegurar el cumplimiento de las normas sobre prevencién de | AUTOEVALUACION
riesgos laborales y el uso del EPI especifico para el desarrollo de
productos de confeccién, calzado y marroquineria, mediante la 1 > 3 4
instruccion y la vigilancia de su uso.

8.1: La utilizacién de cada maquina (plancha, prensa troqueladora, maquinas
de coser, recubridora, remalladora, maquina de puntada invisible, maquina de
corte de disco, de cinta y manuales, entre otras) se supervisa, comprobando | [] | (] | O | [
que se siguen las especificaciones de las fichas de seguridad de dicha maquina
para el desarrollo de productos de confeccién, calzado y marroquineria.

8.2: El mantenimiento de cada maquina se controla, comprobando que se lleva
a cabo de acuerdo a las especificaciones contempladas en el manual del Ol0Ololo
fabricante y/o las establecidas por el departamento de mantenimiento de la
propia fabrica.

8.3: Los procesos a realizar en la cadena de fabricacién para el desarrollode | [] | (] | O | [
productos de confeccion, calzado y marroquineria se controlan, asegurando
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8: Asegurar el cumplimiento de las normas sobre prevencion de
riesgos laborales y el uso del EPI especifico para el desarrollo de
productos de confeccion, calzado y marroquineria, mediante la
instruccion y la vigilancia de su uso.

INDICADORES DE
AUTOEVALUACION

que el operario conoce y utiliza efectivamente el equipo de proteccion individual
requerido para cada puesto.

8.4: Los residuos (restos de pieles, resinas o colas, papeleria, cartones,
plasticos, aceites, grasas y lubricantes, agujas rotas, restos de hilo y de tejido
entre otros) generados en cada proceso de fabricacion de productos de
confeccion, calzado y marroquineria (disefio, prototipado, corte, rebajado,
dividido, pegado, confeccion, entre otros) se gestionan, segun el protocolo de
gestion de residuos establecido por la direccién de la empresa.
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