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Competencia profesional

Elementos de la competencia

EC1 Obtener informacién y datos para la organizacién del plan de medios de comunicacién,

buscando en fuentes tradicionales y digitales.

IC1.1

IC1.2

IC1.3

IC1.4

IC1.5

Las fuentes de informacion de medios fiables y/u oficiales se identifican, utilizando técnicas
de busqueda online y offline.

Las variables y datos de la campafia de comunicacion de medios, mensaje, presupuesto
disponible, publico objetivo, entre otros, se identifican, analizando el briefing de medios del
producto/servicios o campafia de comunicacion del cliente/anunciante, entre otros.

Los medios publicitarios disponibles, convencionales y no convencionales, se valoran, segun
el caracter de la campafia, teniendo en cuenta las innovaciones para la difusién online y
offline, asi como la eleccion de estrategias y canales online mas adecuadas para su ejecucion.

Los datos relevantes para el plan de medios, tales como -audiencia, perfil de audiencia, GPR,
entre otros-, se obtienen, haciendo uso de las fuentes de informacion de medios fiables, tales
como: Infoadex (estudio de inversidn publicitaria), EGM (Estudio General de Medios), OJD
(Oficina de Justificacién de la Difusién para prensa escrita), estudios especificos de television,
encuestas de medios y herramientas online, entre otros.

Las ofertas de espacios publicitarios y condiciones de aparicion se obtienen de las agencias
de compras de medios, consultando, en caso necesario, algunas de las condiciones o sus

variaciones.
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IC1.6 Las posibilidades publicitarias digitales de plataformas relacionadas con buscadores online

EC2

IC1.7

y/o redes sociales (tales como Google Adwords, Bing Ads, Facebook Ads, Instagram Ads,
Twitter Ads, LinkedIn Ads, entre otras) que se ofrecen en modo de autoservicio, se obtienen
directamente de estas, consultando las opciones de segmentacion del publico, la tipologia
de campanias, los formatos de anuncios y las formas de pago disponibles: CPC (costo por clic),
CPM (costo por millar o mil impresiones), CPA/CPL (Costo por accion y costo por lead), CPV
(costo por visualizacidn), ROl (tasa de retorno de la inversidn), tasa de conversidn entre otros.

Los datos e informacion de medios obtenida se presentan de forma ordenada y estructurada
utilizando, en caso necesario, una hoja de calculo o tabla que permita la comparacion vy el
analisis de la informacion.

Elaborar actividades del plan de medios y evaluacion de las mismas, colaborando con el

equipo responsable del mismo, para la toma de decisiones y la combinacién de los mismos,

de acuerdo a los objetivos de la campafia de comunicacion.

1C2.1

1C2.2

IC2.3

1C2.4

1C2.5

IC2.6

1C2.7

La normativa aplicable, relativa a la publicidad del sector y protecciéon de los derechos del
consumidor en materia publicitaria, se interpreta, detectando las disposiciones y limitaciones
publicitarias de los medios y formas publicitarias de cada producto o servicio.

Los datos e informacién obtenida de la investigacion de medios se introduce, de forma
ordenada y estructurada, en el cuadro de mando y/o gestién de la campafia de medios,
escogiendo los indicadores de rendimiento y métricas secundarias en base a objetivos de
campaia.

Los parametros y tarifas que condicionan la combinacidn de medios se actualizan
periddicamente, buscando la optimizacidn del plan de medios.

El coste de las opciones de las combinaciones de comunicacidn, se calcula a partir del andlisis
de las tarifas y condiciones de los medios, valorando su actualizaciéon en el caso de
modificaciones y variaciones en los mismos.

El impacto de las distintas combinaciones se calcula, utilizando ratios de impacto GRP (gross
rating points), CPM (Coste por mil o impacto util), datos de rentabilidad (ROI), entre otros
datos objetivos.

Las posibles combinaciones de medios se contrastan, con las necesidades y presupuesto
disponible, considerando las posibilidades que permitan rentabilizar los recursos y el impacto
requerido.

La propuesta de combinacion de medios se realiza, valorando el cuadro comparativo de la
campafia en medios, justificando la opcién mas apropiada para la clientela o la organizacion
en base a sus objetivos de negocio.
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IC2.8 Las posibilidades de combinacion que resultan del cuadro de mandos/gestion de la campania

en medios se transmiten, mediante un informe, al responsable de la campafia para la toma
de decisiones respecto a la combinacion optimizada del plan de medios.

EC3 Realizar el seguimiento y control del cursaje de emisidén para la ejecucion del plan de

EC4

medios de comunicacion, respetando los plazos y formatos establecidos en el mismo.

IC3.1

1C3.2

IC3.3

IC3.4

1C3.5

IC3.6

Las érdenes relativas a la emisidn del plan de medios se cursan a cada soporte/medio de
acuerdo a los criterios establecidos por cada uno de ellos negociando, en su nivel de
responsabilidad, las condiciones que permitan su ejecucién en tiempo y forma.

La emisidn del plan de medios se monitoriza de acuerdo a las condiciones acordadas, a través
de herramientas de analisis y seguimiento de datos y por todo tipo de instrumentos
sensibles: de lectura, audicién, visualizacidon, entre otros.

La aparicion de los elementos/formatos publicitarios se comprueba, garantizando que se
corresponden con los medios y soportes previstos, de acuerdo a la frecuencia, tiempo y
condiciones contratados, mediante el analisis de datos reflejados en los mismos.

Los errores, desviaciones u omisiones sobre el plan de medios de comunicacién se transmiten
a los responsables de acuerdo al protocolo de actuacién para el caso de imprevistos
establecido para su resolucion.

Los datos de seguimiento y control del plan de medios se registran en una herramienta
online, aplicacion o documento/informe destinado a medir la eficacia, rentabilidad y
posibilidades de mejora del plan de medios ejecutado.

El informe de control de emisidn o cursaje se elabora, utilizando la informacién recabada por
las herramientas de control, conforme a las especificaciones recibidas por las personas
responsables del informe.

Controlar la emision de contenidos no pagados, aparecidos en medios, siguiendo criterios

establecidos por la marca, para el seguimiento de la cobertura informativa.

IC4.1

1C4.2

IC4.3

Los medios y soportes objeto de cobertura informativa se recopilan, seleccionando aquellos
de control de acuerdo a los criterios establecidos por la entidad interesada (marca, agencia,
entre otros).

Los contenidos relacionados con las palabras-clave (key words), objeto del seguimiento y
cobertura informativa, se localizan, rastreando los medios y soportes objeto de cobertura
informativa, utilizando todo tipo de instrumentos sensibles (lectura, audicién, visualizacidn,
entre otros), de acuerdo a los criterios pactados.

Los contenidos localizados se digitalizan de acuerdo a los criterios establecidos por la entidad
responsable del plan de medios, lugar y espacio dedicado, entre otros, archivdndolos en un
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registro, convencional e informatico, utilizando aplicaciones de almacenamiento seguro de
datos.

IC4.4 Los contenidos en medios no escritos y cobertura informativa realizada, se localizan,
visionando las imagenes, minutdndolas y tomando los datos de tiempo, entre otros
procedimientos.

IC4.5 Elinforme de cobertura informativa/mediatica y "press-clipping" se redacta, incluyendo los
contenidos y noticias localizadas, fecha y lugar de publicacidn, conforme al estilo, edicién y
criterios de maquetacion.

Contexto profesional

Ambito profesional

Sectores productivos

Ocupaciones y puestos de trabajo relevantes

Medios de produccion

Equipos: ordenadores personales en red local con conexién a Internet. Instrumentos sensibles de
monitorizacion: lectura, audicidn, y visualizacién, entre otros. Elementos y aplicaciones de registro y
archivo convencional e informatico de textos, audio, imagenes y video. Aplicaciones informaticas de bases
de datos, procesadores de texto y hojas de calculo. Aplicaciones informaticas de almacenamiento de
datos con sistemas de seguridad incorporados.

Informacion utilizada o generada

Informacién y datos relevantes de fuentes de informaciéon de medios y de la campaia. Datos de
seguimiento y control del plan de medios. Estudios e informes de medios EGM, OJD, entre otros.
Normativa aplicable en materia de publicidad y proteccién de los derechos del consumidor. Plan y
"briefing" de medios. Informacién recogida de fuentes de principales motores de busqueda y
herramientas online. Normativa aplicable en materia de proteccion de datos. Plan sobre Prevencion de
Riesgos Laborales. Plan de Gestidn de Crisis. Normativa medioambiental.



